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Mannheim, 6. Juli 2017

Presseinformation

EUPRIO Konferenz an der Universitat Mannheim: 180 Hochschul-
Pressesprecher aus ganz Europa tauschen ihre Erfahrungen zur Rolle der
Universitaten in Stadt und Gesellschaft aus

180 Pressesprecherinnen und Pressesprecher von Universitaten aus ganz Europa haben vom
29. Juni — 2. Juli 2017 an einer Konferenz an der Universitat Mannheim teilgenommen. Sie
sind Mitglieder des Verbandes EUPRIO (European Universities Public Relations and
Information Officers), der seine Jahreskonferenz zum Thema ,,Networking for a better future:
Universities, Cities, Companies and Regions* an der Universitdt Mannheim abgehalten hat.
Die Tagung war seit zwanzig Jahren erstmals wieder in Deutschland. Die weiteste Anreise
hatte ein Teilnehmer aus Neukaledonien im slidlichen Pazifik.

Universitaten sind auf vielfaltige Weise mit ihrer Umgebung — mit Stadten, Regionen und
Unternehmen — vernetzt. Forschungskooperationen mit Firmen, Service Learning flr
Gemeinden oder die bedeutende Rolle von Universitaten in der Stadtentwicklung sind nur
einige Beispiele wie Universitaten in Wirtschaft, Politik und Gesellschaft hineinwirken. Die
wachsende Zusammenarbeit mit externen Partnern stellt Anforderungen an Strategie,
Kommunikation, Organisation und Struktur der Hochschulen.

Uber 30 Referentinnen und Referenten haben ihre Erfahrungen in Workshops oder Vortrégen
an die Konferenzteilnehmer weitergegeben. Wie ein Universitdtscampus sich zur Stadt 6ffnen
kann, zeigte der renommierte Architekt Prof. Antti Ahlava am Beispiel der Aalto Universitét
in der Metropolregion Helsinki. Mit ,,Aalto City* hat die finnische Universitat ein
Innovationszentrum geschaffen, in dem die Universitat mit tber 100 Kreativen, Griindern und
Partnern interdisziplindr an Projekten arbeitet und Start-Up Aktivitaten entwickelt.

Jan Dries, Pressesprecher der Universitat Antwerpen, stellte die Kampagne des
Stadtmarketings in Antwerpen vor, die sich um die vier Bs ,,Brains, Business, Bevolking
(Bevdlkerung) und Bezoekers (Besucher)* dreht und zeigte die Erfolge der engen
Zusammenarbeit zwischen Stadt und Universitat fir beide Partner auf. Auch in den
Workshops der Referenten aus Lyon (Frankreich), Utrecht (Niederlande), Véstra Goétaland
(Schweden), Galway (Irland) Bochum, Paderborn und Heidelberg standen die gemeinsamen
Aktivitaten zwischen Universitat und Stadt im VVordergrund. Nur gemeinsam, so das Fazit,
kdnnen Stadt, Universitat und Unternehmen die fir sie besten Studierenden anziehen und
halten.

Den jahrlich ausgelobten EUPRIO-Preis fur Hochschulkommunikation erhielt das
Kommunikationsteam der tschechischen Universitat Brno fir eine kreative und erfolgreiche



Kampagne, die dazu beitragen soll, die VVorurteile von Madchen und jungen Frauen
gegentiber technischen Studiengéngen abzubauen und bereits erste Erfolge zeigt.
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